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Bases de comunicacion

Desde Emblem  Comunicacion, en
colaboracién con Ana Sanchez vy
Susana Galindo, se ha realizado un
proyecto de  comunicacion para
South 36. 32N basado en el
posicionamiento de Ca&diz como una
de las principales capitales

espafiolas del disefio de moda

independiente

El propio  contenido del certamen

ha condicionado una comunicacion
inicialmente dirigida a medios de
tendencias, con perspectivas en un

plazo medio de un posicionamiento
en medios generales y revistas de
moda de alta gama

Debido a la novedad de Cé&diz como enclave de moda y a su competencia

con ciudades como Murcia y Barcelona, con certimenes  similares, South
36. 32N precisa de un minimo de tres ediciones para alcanzar una
identidad propia diferenciadora y despertar un interés mediético

sélido y continuado

Las propias bases de comunicacion, aunque solida, deben ir variando
para adaptarse a las necesidades y contenidos del certamen, asi como
a las de las propias tendencias del mundo de la moda

touth@
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Comparativa

Cualitativamente, en la segunda
edicion de South 36. 32N

ampliado la horquilla de medios vy
el perfil de los mismos,
accediendo a soportes
television local, autonémica
internacional, asi como a medios
masculinos y femeninos de
gama, tanto on-line como impresa .
Una horquilla que multiplica

vias de difusién y el nivel

impactos mediaticos de

36. 32N

De forma cuantitativa, en base a
un  presupuesto de comunicacion

similar al de la primera edicién,

hemos contado con tres

medios acreditados : Metal (revista
de tendencias), In Style (revista
femenina de alta gama) y Canal
Arte Internacional (canal
television cultural
internacional) . En lo sucesivo,

progresivo aumento cuantitativo

los medios aumentard& el impacto

mediatico de South 36.32N.
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Expectativas
El aumento cuantitativo y
cualitativo de los medios

acreditados en South 36.32N de la
primera a la segunda edicion,

permite prever la  consolidaciéon
del certamen en la tercera como
uno de los referentes espafoles

del disefio de moda independiente
(tal y como se contempla en el

apartado 1.1.- Bases de
comunicacion) . Para ello es
imprescindible mantener  tanto el
nivel de los contenidos del
certamen, como procurar aumentar
el presupuesto destinado a
comunicacion : la
internacionalizacion de los

contenidos de South 36. 32N deberia
de ir acompafiada de la  misma
internacionalizacion de los medios
acreditados
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Marco general

Segun se avanza en el apartado

1.1. del dossier, los propios
contenidos de South 36. 32N,
basados en el disefio de moda
independiente, condicionan
definitivamente la comunicacion
sobre el certamen . La apertura a
nuevas vias de expresion, como
exposiciones, conferencias,
showroom, fiestas y resto de
actividades paralelas a la
pasarela, enriguecen al mismo
tiempo las posibles vias de
comunicacion y la  percepcién

mediatica del mismo.

@

JOULA

NEW FASHION LATITUDE. CADIZ



H:MBI_HM

Pasarela

Se contempla desde el &mbito de la
comunicacion como el apartado que
mayor impacto  mediatico ofrece  al
certamen . La ampliacién de su
contenido a creadores como José
Castro, mas conocidos por el gran

publico, ofrecen, aparte de su
desfile, la posibilidad a los
medios de interactuar y ampliar su
informacion sobre  este tipo de
creadores, normalmente mas
inaccesibles pero susceptibles de
salir en un mayor numero de medios
y de diferente tipologia .  Del
mismo modo, la ampliacion de la
pasarela a nombres internacionales

permite dar una imagen mas
profesional y dindmica del
certamen, al tiempo que permite a
la  prensa nacional acceder en
primera persona al  trabajo de

disefiadores un tanto inaccesibles

la imagen de Cadiz queda asociada
a la de los grandes nombres de la
vanguardia internacional
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Conferencias

La ampliacion de los contenidos de
South  36.32N al ambito de las

conferencias ha permitido generar
una doble direccién practica y
tedrica . Aunque de dificil

rendimiento en el campo de la
comunicacion, su introduccion

afianza la seriedad del certamen vy
su compromiso con la moda
contemporanea, ideas permeables a
la prensa tanto por su implicacion

en las conferencias, como por la
sensacion que transmiten de
involucrar y formar a los
habitantes de la ciudad de Cédiz

en el ambito de la moda

NEW FASHION LATITUDE. CADIZ

10



H:MB-[HM

Showroom

El segundo punto de apoyo del
certamen y origen de South 36. 32N,
en sus dos primeras  ediciones en

paralelo a la pasarela ha
mantenido un enfoque mas destinado
hacia el publico asistente gque a
los medios de comunicacibn . Un
situacion que se pretende  variar
en la tercera, permitiendo el

acceso de los creadores  presentes
en la pasarela al showroom, algo
gue pondrad al alcance de todos las
colecciones gue han visto sobre la
pasarela
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Otras actividades

La continda intervencion de
acciones musicales, [Udicas,
gastronGmicas €, aunque también de
dificil impacto  mediético, aportan
un gran dinamismo al certamen,
permitiendo vincular la moda con
otras disciplinas y elevando la
percepcion mediatica sobre el
mismo.
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3. MATERIAL DE PRENSAY
ACCIONES DE COMUNICACION
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Notas de prensa

Se ha realizado un envio
continuado de notas de prensa,
notas  previas informando de los
contenidos y fechas del certamen,
comunicados durante el evento
infformando  de lo que acontecié en
cada uno de los dias, y notas
posteriores al evento haciendo un

balance de South 36.32N.
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